Nota indice

El canal Supermercado viene creciendo a tasas del 5% nominal, pero destacan los alimentos con tasas cercanas
al 10% nominal. No asi Bebidas y licores con una actividad muy desmejorada mas cercana al 2%. No obstante, se
observa una recuperacion en el mercado global con una marcada tendencia.

Bebidas y licores por primera vez en un afo vienea crecer en términos reales, aunque a una tasa muy baja aun,
hay una clara recuperacion.

A pesar de un IMACEC de tendencia en torno al 2% en los ultimos 12 meses el canal

supermercados se recupera, pasando de una caida real del 1% a un crecimiento real en torno al 1%. Esto ultimo
impulsado por la categoria de alimento que para los socios de Agip crece a un 4%. Con todo, podemos ver
graficos crecientes, que

muestran una recuperacion de todas las categorias, y nos abre una expectativa de crecimiento mayor para el
segundo semestre.
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